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1. Inledning

Denna destinationsstrategi dr ett styrdokument som tar ut riktningen for Laholms kommuns
arbete med att utveckla Laholm som en attraktiv och héllbar plats att uppticka och besoka.
Det ér en strategi som bidrar till 16ftet att Laholm &r en plats for dventyr och lugn” och som
tar fasta pa att en hallbar destination véxer i samklang med platsen och dess invénare.
Ambitionen dr att stirka kommunens néringsliv genom fler och mer 16nsamma foretag, 6ka
antalet arbetstillfdllen och virna den lokala livskvaliteten samtidigt som vi vilkomnar fler
besokare till var kommun. Genom att fokusera pa langsiktig hallbarhet ska strategin bidra till
att Laholm fortsitter vara en plats dir kommun och besoksniring utvecklas med
stolthet nu och i framtiden.

Strategin riktar sig 1 forsta hand till politiker och tjinstepersoner inom Laholms kommun
men fungerar ocksd som en végledning for néringslivet och vara samarbetspartners.
Genom tydliga mél och en strategi, vill vi frimja en gemensam utveckling av Laholm som
destination.

Dokumentet beror flera verksamhetsomriden, sdsom Niringsliv & Destination,
Samhillsbyggnad, Kultur och Fritid, samt Mark och Exploatering. Strategin har tagits
fram i samarbete mellan Laholms kommun, Visit Halland och representanter fran det lokala
ndringslivet. Processen har letts av en extern konsult som genom analyser och workshops tagit
fram insikter och végledande rekommendationer.

Strategin dr forankrad i kommunens vision:

"I Laholm vill vi bli fler for en starkare framtid. I Laholm forenas livskvalitet och tillviixt
for en hdllbar utveckling."

Den bygger ocksa pa véra fyra starka sidor!, ”Livet pa den lilla orten”, ”En historisk milj6”,
”Narheten till vatten”, och ”En dynamisk region”, Visit Hallands vision att ar ”2030 vara
"norra Europas bista kustdestination"?. Samt ”Hallands firdplan mot en héllbarare
Destination®” Genom att utga frin véra styrkor och den draghjilp Visit Hallands arbete ger,
blir Laholm en starkare aktor pd bdde den nationella och internationella marknaden.

Ansvar for att hélla strategin aktuell ligger hos kommunstyrelsen, med stéd av
kommunledningsforvaltningen och Niringsliv & Destination. Det dr en levande strategi som
ska f6ljas upp och revideras en géng per ér, eller vid behov, i takt med att nya forutséttningar
och lardomar uppkommer.

' Kommunens fyra starka sidor — ur varumérkesarbetet. Se riktlinjer for strategisk kommunikation Laholms
kommun, sid 6.
2 Visit Hallands vision for 2030 - https://foretag.visithalland.com/vision-2030/

3 Visit Hallands Firdplan mot en héllbarare destination
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2. Varfor en destinationsstrateqi

En destinationsstrategi skapar riktning och struktur f6r hur Laholm vill utvecklas som
besoksmal. Den tydliggdr vem som behdver bidra med vad, hur vi ska arbeta och varfor vi
gor det. Pa sa vis blir den ett verktyg for bade politiska beslut och praktisk vardagsutveckling
1 kommunen och tillsammans med féretagen.

Strategin syftar till att uppna foljande effekter:
o Okad stolthet och attraktivitet for Laholm bland invénare och foretagare.
o Stirkt attraktivitet for besdkare och nya etableringar.
o Bittre utvixling av Visit Hallands vision "Norra Europas bésta kustdestination 2030".

Strategin bygger pa Laholms unika karaktir: kontrasterna mellan kust, stad och landsbygd.
Det dr platsen — dér naturen, kulturen och niringslivet mots — som skapar upplevelser for
besdkare och stolthet hos invanare och naringsliv.

Strategin drar nytta av Laholms fyra sidor: Livet pa den lilla orten, En historisk miljo,
Niérheten till vatten och En dynamisk region. Den betonar ocksé betydelsen av samverkan
mellan ménniskor och foretag, dir varje mote starker platsens identitet och berittelse.

Koppling till Visit Hallands arbete

Strategin dr nédra kopplad till Visit Hallands vision att vara "Norra Europas bésta
kustdestination 2030". Visionens mélsittning r att fordubbla antalet internationella géster
och att Halland ska vara en av Sveriges fem mest besokta regioner.

Visit Hallands vision innefattar sju utvecklingsomraden som integreras i Laholms
destinationsstrategi.

Digitalisering

Hallbarhet
Sasongsforlangning
Investeringar och etableringar
Kusten som huvudattraktion
Holistisk platsutveckling

En enad destination

Genom att arbeta med dessa omraden pé ett systematiskt och hallbart sétt starker vi Laholms
position som en attraktiv destination och bidrar till regionens 6vergripande framgéng.
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3. Omvarld och nulage

Virlden omkring oss fordndras snabbt och paverkar forutsiattningarna for Laholms utveckling
som destination. Klimatfoérandringar, ldgkonjunktur samt globala och nationella trender stéller
krav pa en hogre fordndringsmedvetenhet. Dessa fordndringar skapar samtidigt mojligheter
for Laholm.

Detta avsnitt beskriver de viktigaste omvérldsfaktorerna och Laholms nuldge som destination.
Syftet ar att ge en tydlig bild av utmaningar och mojligheter for att stirka Laholms
attraktivitet och skapa en langsiktigt hallbar utveckling.

3.1 Omvarld

3.1.1 Klimat, hallbarhet och oro

Klimatférandringarna dr en av de storsta globala utmaningarna och paverkar savél samhéllen
som besOksndringen. Ett varmare Sydeuropa, med fler extremvéder som hetta och
oversvamningar, gor att resenérer 1 hogre grad soker sig till svalare och tryggare resmal. Den
internationella trenden “coolcation” pekar pa ett 6kande intresse for platser dir man kan
undvika extremvarme.

En héllbar destination &r mer &n klimat och miljoarbete — det handlar ocks& om att skapa
forutséttningar for foretag att vara lonsamma och socialt hdllbara 1 en fordnderlig vérld.
Trygghet &r dven en viktig faktor for resendrer, sdrskilt i tider av global oro och konflikter.
Bilden av resmalet Sverige ar fortsatt mycket positiv och allt fler &r intresserade av att besoka
Sverige, enligt Anholt Nation Brands Index (NBI)*.

3.1.2 Beso6karen — en tillféllig invanare

Resenidrer soker idag mer én bara vackra platser; de vill ha autentiska och meningsfulla
upplevelser. Mdten med lokalbefolkning, berédttelser frin platsen, insikter om traditioner och
matens ursprung star hogt pa onskelistan. Naturupplevelser spelar en central roll, bdde som en
killa till lugn och aterhdmtning samt for mer aktiva dventyr. For manga resendrer blir det
hallbara resandet allt mer viktigt.

3.1.3 Digitalisering — en allt viktigare medspelare

Digital teknik omformar hur vi konsumerar och upplever resor. Individanpassade upplevelser,
mdjligheten att planera och boka online, samt ny teknik som forstdrker den fysiska
upplevelsen, séisom Augmented Reality (AR) och Virtual Reality (VR), fordndrar spelplanen.

4 Sverigebilden: https://si.se/report/sveriges-placering-i-nation-brands-index-2024/
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3.2 Nulage Laholm

Laholm har en lang tradition av att ta emot besdkare som soker salta bad, naturupplevelser
och andra minnesvérda aktiviteter. Véara nordiska grannar, tyskar och andra européer
uppskattar nirheten till vattnet, livet pa den lilla orten, den historiska miljén och Laholms lage
1 en dynamisk region. Bland dagens géster hittar vi framfor allt en vardagssmitande
upptickare som vill koppla av med god mat, dryck och trevlig shopping i gott séllskap. Andra
soker lugn och stillhet i naturen, medan den mer aktiva naturdlskaren vill uppleva aktiviteter,
fart och flikt, med allt fran landsvégscykling till hisnande downhill. Tillsammans bidrar det
till bilden av Laholm som en plats for bade dventyr och lugn.

Som underlag till strategin genomfordes en analys av Svensk Destinationsutveckling av
Laholms besdksndring som visar pd bdde styrkor och forbattringsomraden.

Analysen omfattar samtliga verksamheter i Laholms kommun med SNI-kod inom bo, éta,
handel och aktiviteter — totalt 121 foretag. Dessa har analyserats utifran digital tillgdnglighet,
omddmen och image. Inkvarteringsstatistiken dr himtad fran SCB och géller hotell, camping,
vandrarhem och stugor.

I detta avsnitt redovisas nuldget med fokus pa gistnitter, sisongsberoende, image och
digital tillgiinglighet.

3.2.1 Laholms gastnatter

Under de senaste tio dren har Laholms géstnétter 6kat med 7 %, vilket 4r en blygsam tillvaxt
jamfort med 6vriga Halland dér 6kningen ligger mellan 15-47 %. Livscykelanalysen® visar att
Laholm &r i en nedgéngsfas, vilket krdver nya investeringar i boende och besokskapacitet.
Beldggningsgraden har 6kat marginellt men forblir lagre &n genomsnittet, sérskilt utanfor
hogsédsong.

3.2.2 Sdsongsindex

Laholm &r en stark sommardestination. Sdsongsindex visar att gistnitterna &r sju ganger fler
under juni, juli och augusti jimfort med resten av dret, medan motsvarande siffra for
grannkommuner ir cirka tre.

3.2.3 Utbud och image

Laholm har ett varierat utbud med lika delar dventyr och lugn, en image och 16fte vi borjat
arbeta mer aktivt med. Besokarna lyfter fram natur, kultur, cykling, strander, fiske och golf
som uppskattade inslag. °Sjélvbilden dr dock blygsam da vi saknar visst sjilvfortroende med
tva starka besokskommuner som Béstad och Halmstad som grannar.

3.2.4 Tillganglighet digitalt

Av 121 analyserade verksamheter har 99 st svenska hemsidor, 17 % engelska och 4 % tyska,
vilket begransar tillgdngligheten fOr internationella besdkare. Dessutom saknar 68 %
direktbokningsmojligheter online. Sociala medier anvinds brett men ofta utan tillracklig
rackvidd. Vilket ger en slutsats att den digitala nidrvaron ar en svaghet for manga
Laholmsforetag.

5 TALC-modellen tittar pa faktorer som: antal besokare 6ver tid, investeringar i boende, aktiviteter och
infrastruktur, marknadsforingens bredd, lokalsamhéllets instdllning samt kundndjdhet och image.
¢ Framkom ur dialogerna och workshoparna i arbetet med destinationsstrategin

[Skriv har]
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3.3 Slutsats omvarld och nulage

Laholm har potential att véixa som en héllbar aret-runt destination, men méter utmaningar som
starkt sdsongsberoende och lag digital tillgédnglighet.

Omvirldsfaktorer som klimatforédndringar, digitalisering och fordndrade resebeteenden
Oppnar a ena sidan for nya méjligheter — den medvetna resendren soker genuina, hillbara
upplevelser och vill enkelt kunna boka och planera online. A andra sidan kriver dessa trender
aktiva dtgarder: att utoka utbud, forliinga sasongen och forbattra digital synlighet och
kunskap bade hos kommunen och hos foretagen.

Svensk Destinationsutvecklings analys visar att Laholm redan har ett uppskattat utbud som
forenar dventyr och lugn, vilket gor loftet om Laholm som en destination for bade aktiva
upplevelser och aterhdmtning trovérdigt. Detta 16fte kan forstarkas genom 6kad samverkan
med niringslivet kring nya aret-runt-aktiviteter, mer 6ppethillande 6ver sdsong och en
genomtinkt hillbarhetsprofil — exempelvis genom att mojliggora hallbara transportlosningar
och stimulera investeringar i boenden och upplevelser som forankras i platsens natur och
kultur.

Sammantaget behover Laholm méta framtiden med malmedvetna satsningar pa
digitalisering, sdsongsforlangning och hallbar utveckling. Genom att stotta lokala aktorer 1 att
nd den nationella och internationella marknaden, samt att bttre ta tillvara mgjligheterna som
finns med digitala 16sningar 1 allt fran sprak till bokning och sociala medier, kan kommunen
stirka sin konkurrenskraft.

Med detta skapas en langsiktig grund for fler Ionsamma foretag och en hallbar besdksnaring
som lever upp till I6ftet om Laholm som platsen for dventyr och lugn.

Besokare

Vara
profilbarande
platser

Upplevelse

Vara resurser och styrkor

SEIER
Destinationen Samsyn Foéretag och féreningar
Samverkan

Figur 1 Illustrerar sambandet mellan kommunens marknadsforing och kommunikation “loftet” med vad kunden upplever att
foretagen levererar "upplevelsen’ och hur dessa genomsyrar allt fidn vara resurser till egenskaper och aktiviteter samt hur
viktigt det dr att de stimmer 6verens med varandra och just ddrfor dr samtal, samsyn och samverkan sa viktig.
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4. Strategins fyra delar

Strategin utgar fran Laholms forutséttningar att utvecklas till en annu mer attraktiv och héllbar
plats for bdde invanare och bestkare — med 6kad stolthet och en starkare besdksndring. Den
vilar ocksa pa en forstaelse for var samtid, dar fordndrade omvérldsforhallanden, beteenden
och forvéntningar stéller nya krav pa platsutveckling.

X/
°e

Mal och malbild — varfor?
» Utvecklingsomraden — vad?
Framgéngsfaktorer — hur?
» En enad destination — vem?

DS

X/
°e

0

4.1 Mal och malbild — varfor
I Laholms destinationsstrategi finns tvé dvergripande malbilder: ett stolt Laholm och ett
attraktivt Laholm. Dessa bilder representerar de langsiktiga effekter som strategin striavar
efter. Genom att fokusera pé sévil intern stolthet som yttre attraktionskraft kan Laholm stirka
sin position i en konkurrensutsatt besoksnéring.

4.1.1 Malbild #1 — Ett stolt Laholm

Ett stolt Laholm prioriterar, stricker pa sig och tar plats. Strategin vill vinda bilden av ett
blygsamt Laholm till ett mojligheternas Laholm, dir politiker, tjdnstepersoner, invanare och
foretagare gemensamt stérker platsen.

Denna stolthet innebér att alla som verkar 1 Laholm — béde internt inom kommunen och
externt i samarbeten — ser potentialen och vigar satsa pd idéer, relationer och partnerskap.

Stoltheten bygger pa:
e Kbvalitativa relationer: Inom den kommunala organisationen och mellan kommunen,
foretagen och externa parter som grannkommuner och regionala aktorer.
o Ett gemensamt ansvar: Politiker, tjdnstepersoner, invanare och foretagare agerar som
ambassadorer och lyfter Laholm nér tillfélle ges.

4.1.1.1 Matt pa framgang:
e En gemensam, positiv ton om Laholm i interna och externa sammanhang.
o Vil fungerande samarbete mellan kommunens forvaltningar for att na strategins mal.
e Regelbundna dialoger och gemensamma projekt tillsammans med néringslivet och
grannkommunerna.
« Okad spridning av en positiv bild av Laholm, bide bland invénare och besdkare.

4.1.2 Malbild #2 — Ett attraktivt Laholm

Ett attraktivt Laholm 4r en plats dir unika upplevelser gor att besdkare vill komma, stanna
langre och atervdnda. Strategin bygger pa att lyfta fram de platser som gor Laholm speciellt —
frén kust och natur till stad och kulturhistoria.

Det ér lokala entreprendrer och foreningar som, i samarbete med kommunen, formar de
upplevelser som lockar manniskor till bade dventyr och avkoppling.

Attraktiviteten bygger pa:

e Starka relationer: Inom den kommunala organisationen och med lokala aktérer som
driver utvecklingen och som skapar aktiviteter och tjanster.

[Skriv har]
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¢ Platser som sticker ut: Genom att synliggora och forddla det som redan ar unikt for
Laholm, kan vi skapa hallbara och minnesvérda besoksupplevelser.

4.1.2.1 Matt pa framgang:
o Okad etablering och utveckling av foretag inom besdksnéringen.
o Fler gemensamma satsningar dér lokala verksamheter krokar arm for att skapa
upplevelser som lockar besokare aret om.
o Ett bredare utbud av aktiviteter och tjanster som speglar Laholms karaktér och starker
dess profil.
« Okad kiinnedom om Laholm som destination.

4.2 Utvecklingsomraden — vad?

Destinationsstrategin lyfter fram fyra prioriterade platser inom Laholm. Var och en av
dessa platser har unika karaktirer och utbud men ocksa olika behov och mojligheter for
utveckling. Genom att synliggdra dessa platser och hantera de omraden som behover
utvecklas, kan Laholm stérka sin totala attraktivitet dret om.

Utvecklingen av dessa platser behdver ske i samverkan och partnerskap med néringsliv
och foreningsliv for att skapa en hallbar utveckling av Laholm som destination.

4.2.1 Prioriterade platser

Utifrén den analys som har gjorts i arbetet med att utveckla Laholm som destination
prioriteras fyra platser. Vaxtorp/Hallandsas, Staden, Kusten, samt Knédred/Hjornered. Dessa
utvalda platser ar profilbdrande for Laholm och har redan idag ett utbud som varierar i
innehall och sdsong men med stor potential att utvecklas.

Gemensamt for platserna dr behovet av att stirka platsens identitet och platsvarumérke vilket i
sin tur hjélper till att stirka Laholms varumérke som destination och bidrar till att uppfylla
véra mal att skapa stolthet och attraktivitet.

4.2.1.1 Vaxtorp och Hallandsas

Denna del av Laholm kénnetecknas av aktivitet och adrenalin blandat med vackra
naturupplevelser och rik kulturhistoria. Hér hittar vi nagra av Hallands storsta
aktivitetsforetag inom cykling, dventyr och skidakning. Samtidigt finns historiska platser som
Lugnarohdgen, en av tvd 0ppna bronsaldersgravar i Sverige och fantastiska
vandringsomraden. Véaxtorp/Hallandsas har potential att stirka sin sdsong fran vér till vinter
och locka besokare med bade natur och dventyr.

Utvecklingsomriden:

o Digitalisering och internationalisering: Att erbjuda flersprikig information samt
synlighet pa internationella plattformar ar avgérande for att na nya marknader och 6ka
besoksantalet dret om. * DIGITALISERING

o Konsumtionsmonster och bokningstillgiinglighet: Manga besokare bokar
upplevelser och boende pa nétet; det behdvs bittre digitala bokningsmojligheter for att
maximera intdkter och besoksfloden. * DIGITALISERING

[Skriv har]
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Planering och infrastruktur: Strategisk planering som tar hojd for besoksnéring och
mdjliggor for fler boendeanldggningar och fler aktiviteter kan mdjliggora att gister
stannar ldngre och konsumerar mer av utbudet. Samarbeten kring effektiv
markanvandning och mojlighet att forbattra transporter till omrédet leder till en mer
héllbar destination. * HOLISTISK PLATSUTVECKLING

Fortsatt samverkan mellan foretagen och foreningar for utveckling av aktiviteter,
upplevelser och paket som bidrar till att fler besdkare stannar langre. * HOLISTISK
PLATSUTVECKLING

Genom att systematiskt arbeta tillsammans med dessa utvecklingsomraden kan
Véxtorp/Hallandsés forvandlas till en helérsdestination for natur-, kultur- och
dventyrsintresserade besokare.

* Refererar till vilken av de sju utvecklingsomraden fran Visit Hallands Vision som vi
kopplar respektive utvecklingsomrade till.

4.2.1.2 Staden

Laholms stad dr Hallands éldsta, vill bevarad med kullerstensgator, smaskalig stadskidrna
och Gamlebys vindlande grinder. Hir finns en stadskirna fylld av unika butiker, kaféer,
kulturhistoria och Nordens enda museum for teckningskonst. Med en 6verraskande méngd

offentli
utveckl

g konst, bendmns Laholm ofta som den lilla staden med de manga konstverken. For att
a stadskdrnan aret runt behover Laholm stirka besdksanledningar sd som handel,

attraktiva boendemdjligheter, matservering och kultur, framfor allt under host och vinter nér
det naturliga besoksflodet minskar.

Utvecklingsomraden:

[Skriv har]

Evenemang som aktiverar staden: Genom satsningar pa konst- musik- eller
shoppingdrivna evenemang, utstéllningar, marknader eller historiska rundvandringar
kan stadskdrnan locka sévil lokala invanare som regionala besdkare. Att samordna
arrangemang med handel och gastronomi bidrar till att skapa en levande atmosfér dven
utanfor hogsdsong. * SASONGSFORLANGNING

Detaljplaner och lokalytor: Vidareutveckling av stadskédrnan behovs for att
underlétta nyetableringar och for att frigéra ytor at verksamheter som kompletterar
kulturlivet och handeln. * HOLISTISK PLATSUTVECKLING

Konsumtionsménster: Andrade konsumtionsmonster tvingar verksamheter att
omprdva sina affarsmodeller och vara snabbfotade for att mota kundernas krav pa
digitalisering, hallbarhet och upplevelsebaserad shopping. De verksamheter som kan
erbjuda flexibilitet, innovation och en stark kundupplevelse kommer vara bést rustade
att mota dessa utmaningar. * DIGITALISERING - HALLBARHET

Digitalisering: Okad nirvaro pa webben och sociala medier gér stadens unika kultur-
och evenemangsutbud mer tillgéngligt for alla mélgrupper. Gemensamma
bokningsmdjligheter for evenemang och arrangemang kan underlétta for besokare att
planera sin vistelse. * DIGITALISERING

Samverkan och engagemang: Med ett ndrmare samarbete mellan fastighetsédgare,
naringsidkare, foreningar och kommunen kan staden utvecklas som naturlig
motesplats dret om. * EN ENAD DESTINATION
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Genom att systematiskt arbeta tillsammans med dessa utvecklingsomraden kan
Staden utvecklas till en d&nnu starkare heldrsdestination for shopping-, kultur- och
livsnjutande besokare.

* Refererar till vilken av de sju utvecklingsomraden fran Visit Hallands Vision som vi
kopplar respektive utvecklingsomrade till.

4.2.1.3 Kusten

Laholms kust, med en av Sveriges liéingsta sandstrinder, dr sedan linge ett sjalvklart
besoksmal sommartid. Med en strand med olika sandkvalitéer fran norr till soder, Lagaosets
unika natur, vackra naturreservat och en strand med potential som spannande evenemangsyta.
Till det finns ett aktivt ndringsliv och ett gott utbud under hogsidsong, medan 6vriga delar av
aret praglas av mer begriansade dppettider och farre besokare.

Den redan etablerade Kattegattleden lockar manga internationella cykelturister, och
kommande kustndra vandringsleden kommer ytterligare stirka besoksantalet av cyklister och
vandrare, dven utanfor hogsidsong.

Utvecklingsomraden:

o Profilering av stranden: Stranden bestér av flera karaktdrsomraden med olika
forutsattningar, vilket innebér potential for olika aktiviteter och upplevelser. Genom
tydlig profilering av varje strandavsnitt kan man erbjuda savél familjevénliga
badstrinder som omraden for aktivitet, kitesurfing, naturupplevelser eller evenemang.
* HOLISTISK PLATSUTVECKLING - KUSTEN SOM HUVUDATTRAKTION

e Etableringar och siasongsforliingning: Det finns stor potential att locka fler besokare
och nya verksamheter aret om. Samtidigt kraver detta satsningar pa detaljplaner som
mojliggdr till exempel nya boenden, boendeformer och arrangemang utanfor
hoégsdsong. * HOLISTISK PLATSUTVECKLING - KUSTEN SOM HUVUDATTRAKTION

e Markigarfragor och granndialog: For att mojliggora utveckling ldngs kusten
behovs en 16pande dialog med privata markégare och boende. Balansen mellan
naturvard, tillgdnglighet och nyetableringar dr avgorande for en hallbar
kustutveckling. * KUSTEN SOM HUVUDATTRAKTION * HALLBARHET

e Samverkan — ett gemensamt niringsliv: Kusten ér lang och héir finns manga foretag
inom besoksndring. For att nd framging utmed kusten krdvs samverkan mellan
foretagen, foreningslivet och samarbete med kommunen. * EN ENAD DESTINATION

o Internationalisering och digitalisering: Kusten ar redan delvis internationellt kéind
tack vare Kattegattleden till exempel, men ytterligare flersprikig information och
bokningsmdjligheter online skulle kunna forstarka attraktiviteten internationellt. Ett
mer aktivt anvéindande av digitala plattformar och sdsongsanpassade paketeringar kan
ocksa forlanga sdsongen for besokare att vilja uppleva kusten under vér, host och
vinter. * DIGITALISERING * HALLBARHET

Genom att profilera de olika strandavsnitten, stotta nya etableringar, frimja kluster inom
besoksnéringen och arbeta for 6kad digital narvaro kan Laholms kust bli en stark
helarsdestination for bade nationella och internationella géster.

* Refererar till vilken av de sju utvecklingsomraden fran Visit Hallands Vision som vi
kopplar respektive utvecklingsomrdde till.

[Skriv har]
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4.2.1.4 Knared och Hjérneredsomradet

Det fjarde omradet i var strategi har stor potential med kommande tagstopp 1 som okar
tillgéngligheten for Knaredsomridet och en utveckling av Hjorneredsomradet. Hér &r redan
intresset stort bland naturintresserade nationella och internationella besdkare, med en potential
att bli dnnu storre. Omradet 4r 1 dag relativt oexploaterat och har relativt fa verksamheter
kopplat till turism och besokare, vilket ger stor potential och ménga utvecklingsmdjligheter.

Utvecklingsomraden:

e Samla och engagera néringen och foreningslivet: Knired och Hjorneredsomradet
har relativt fa foretag inom besoksnéring. Dessa behdver samlas och tillsammans med
kommunen staka ut vigen framat. * EN ENAD DESTINATION

e Utveckla vandring och cykelleder: Omridet innehaller i dag ménga
vandringsmojligheter men har potential att ha fler, liksom potential for cykelbanor och
leder for olika former av cykling. * HOLISTISK PLATSUTVECKLING * HALLBARHET

¢ Planering och Etablering: Hjorenredsomréadet har lyfts som LIS-omride
(landsbygdsutveckling i strandnéra ldgen) i arbetet med kommunens nya
oversiktsplan. Det dr ett viktigt steg 1 att mgjliggora for ytterligare kommersiell
service, boenden och aktiviteter. I Knéred finns potential att planera och arbeta for nya
omraden for besdksniringen 1 ett mer tdtortsndra lage. * HOLISTISK
PLATSUTVECKLING

* Refererar till vilken av de sju utvecklingsomraden fran Visit Hallands Vision som vi
kopplar respektive utvecklingsomrade till.

4.2.2 Samverkan och partnerskap

Laholms destinationsstrategi bygger pa ett starkt 16fte — en plats for dventyr och lugn, som
ska genomsyra bade kommunens och néringslivets arbete. I forldingningen kan detta 16fte bli
annu kraftfullare genom partnerskap med aktorer utanfor kommunen. Samtidigt &r det
avgorande att Laholm forst fortsétter att stirka sin egen identitet (stolthet) och
attraktionskraft innan man fullt ut férdjupar externa samarbeten.

o Intern forankring forst: For att upplevelsen av Laholm ska stimma dverens med
l16ftet behover kommunen, foretag och foreningar jobba tillsammans med vilka
satsningar man gor och hur man kommunicerar dem. Utan en stark, forankrad grund i
Laholm sjilvt riskerar ett partnerskap att bli otydligt eller mindre effektivt.

o Partnerskap som adderar virde: Nir Laholm &r redo att ta nésta steg kan
samarbeten med till exempel grannkommuner ge storre rackvidd och fler
utvecklingsmojligheter.

o Profil viktigare in platsnamn: Ett sista steg i samverkan r ett stort och inte alls
sjalvklart steg, men som tal att resoneras kring.

Besokare dras till en spinnande profil eller 16fte snarare én till en kommuns namn

[Skriv har]
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eller till och med en ort. Om Laholm kommunicerar vardet av ”dventyr och lugn”
tydligt, kan nya besokare soka sig hit &ven om de till en borjan inte kénner till Laholm
som kommun eller orten dér aktiviteten finns, detsamma géller mojligheten att ta vara
pa grannkommuners starka profiler och kopplas samman med dem snarare én med var
egen kommun eller ort.

Mitt pa framgang

o Intern dialog: Kontinuerliga traffar och gemensamma planeringsinsatser mellan
kommun, foretag och foreningar.

o Stegvis stirkta samarbeten: Néir Laholm blivit mer sjdlvsédkert i sitt 16fte och sin
stolthet, kan dialoger med grannkommuner fordjupas.

o Nytta av partnerskap: Goda exempel och konkreta projekt eller kampanjer dér
samverkan leder till 6kad synlighet och fler besokare.

o Lopande uppféljning: For att se hur vél l6ftet uppfylls — bade hos lokala aktdrer och
i eventuella partnerskap.

4.3 Framgangsfaktorer for utveckling — hur?

For att Laholm ska na sitt mal om att bli en stolt och attraktiv destination krévs ett langsiktigt,
fokuserat arbete med fyra centrala framgéngsfaktorer: Efterfragan, Tillgéinglighet, Utbud
och Styrning.
Framgangsfaktorerna ska vara tydligt kopplade till
e vdra fyra starka sidor - Livet pé landet, En historisk miljo, Nérhet till vatten och En
dynamisk region,
o Visit Hallands vision och dess utvecklingsomraden
o samt till temaomraden natur, strand & kust, mat och kultur som foljer Visit Hallands
indelning av temaomraden.

4.3.1 Efterfragan

Syfte: Forstd och mota de behov som finns hos besokare och néaringsliv for att kunna utveckla
relevanta upplevelser och tjdnster. Genom att mdta och péverka efterfrigan kan Laholm
utveckla rétt produkter och marknadsforingsinsatser.

Detta sker genom:

e Regelbunden dialog med néringslivet, branschaktorer och regionala kollegor for att
snappa upp nya trender och behov.

o Kunddata och bokningsstatistik for att identifiera och analysera nér, hur och varfor
manniskor véljer Laholm (eller avstér).

o Kontinuerlig kontakt med invinare och besokare via enkiter eller fokusgrupper for
att skapa en helhetsbild av efterfragan.

o Holistisk platsutveckling genom mer samverkan kring utbud, kommunikation och
marknadsforing baserat pa analyser och resultat av dialoger.

4.3.2 Tillgénglighet

Syfte: Tillgidnglighet behover bade tydliggoras och forstarkas. Inte bara den fysiska
tillgéngligheten till och inom destinationen utan ocksa den digitala tillgangligheten, hur 1att

[Skriv har]
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det &r att soka information och boka upplevelser, samt skapa positiva associationer och band

till dest

Detta s

1nationen.
ker genom:

Forbittrad fysisk tillgiinglighet: Frimja en utvecklad kollektivtrafik, ett varierat
utbud av cykel- och vandringsleder samt cykelvdgar som knyter ithop prioriterade
platser. For att anpassning till klimatférandringar bor behovet av klimatanpassade
transportstrak beaktas genom t ex gronstruktur som skapar svala korridorer som
minskar virmebelastningen, ger skugga och bidrar till ett mer behagligt mikroklimat.
Detta forbéttrar bade komforten for besdkare och invanare samt stodjer hallbar
mobilitet.

Hallbara transportlésningar: Frimja innovativa l6sningar for hallbara transporter,
utover traditionella mojligheter som cykeluthyrning, samékning och mdjligheter att
vixla mellan olika kollektiva fardmedel.

Sokbar information: Fortsitta stirka visitlaholm.se och andra
kommunikationskanaler for storre synlighet nationellt och internationellt. Oversatta
information och webbsidor for sokbarhet i andra lander och frimja flersprakiga och
anvandarvanliga bokningssystem for boenden, evenemang och aktiviteter.

4.3.3 Utbud

Syfte
Frimja

ett bredare och starkare utbud inom boende, mat, aktiviteter och evenemang som

bidrar till Laholms attraktivitet for fler besokare samt fler och ldngre sdsonger.

Detta s

[Skriv har]

ker genom:

Stirka Laholms styrkeomraden:

o Cykling & vandring — utveckla leder, paket och spdnnande naturupplevelser
som dven attraherar internationella besokare.

o Kaultur —utveckla paket och upplevelser kopplat till konsthantverk, museer,
evenemang och historiska miljGer.

o Kust & insjo — utdka upplevelser och aktiviteter kopplat till badliv,
naturupplevelser, vattenaktiviteter och kallbad.

o Mat — frimja mangfald i maltidsutbudet, lokala rdvaror och mathantverk.

Fler boendealternativ: Uppmuntra etablering av nya hotell, unika boendekoncept och
destinationshotell och mdjliggor utveckling av befintliga boenden.

Paketering och sdsongsforlingning: Skapa helhetsupplevelser som moter besokarnas
behov under hela aret, kopplat till omraddena cykel & vandring, Kultur & Historia,
Kust & insjé samt Mat.

Investering och etablering: frimja befintliga foretags vilja att vdxa och utvecklas
samt nya aktorer att starta verksamhet inom besdksnéringen som bidrar till stolthet,
okad attraktivitet och — en plats for dventyr och lugn.
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4.3.4 Styrning

Syfte
Genom

aktiv styrning och samverkan med andra aktorer kan Laholm dra nytta av regionens

satsningar, utveckla internationell synlighet och frimja hallbarhet i alla led.

Detta s

ker genom:

Lopande samarbete med Visit Halland for att dra fordel av regionala kampanjer och
utvecklingsprojekt.

Samverkan med grannkommuner kring evenemang, leder och marknadsforing,
vilket okar attraktionskraften for hela regionen.

Oversittning och internationalisering: Se till att Visit Laholm och lokala foretags
kanaler finns pé engelska (och gérna fler sprak).

Kunskapshéjning: Stotta foretag i affarsutveckling, digital marknadsforing och
smarta bokningsldsningar for att mota kundernas behov och sékerstélla 16nsamma och
hallbara foretag.

4.4 En enad destination — vem?

Laholm utvecklas genom ménniskorna och de relationer (socialt kapital) som knyter
dem samman. Har finns inga stora kapital att luta sig mot, men ett starkt engagemang och
en vilja att utvecklas tillsammans. For att folja och stirka samarbetet anvédnder vi en
samverkansmodell, som ocksé fungerar som ett matt pa framgéng i hur relationerna
fordjupas over tid.

Vi som behover hjilpas at i arbetet med att ena destinationen ér

Laholms kommun — politiker och tjinstemin inom olika nimnder och olika
forvaltningar

Néringen — foretagen och foreningar

Region Halland — med Visit Halland 1 spetsen men dven niringslivsavdelningen och
andra regionala avdelningar.

Regionala och nationella aktdrer som bidrar med resurser, idéutbyte och bidrar till att
skapa mervarden.

Samverkansmodellen (se bild) visar fyra steg:

1

2.
3.
4.

[Skriv har]

Samtal — utbyte av information

Samsyn — gemensamma mal

Samarbete — konkreta, kortsiktiga initiativ

Samverkan — langsiktiga relationer, stabila processer och hallbara 16sningar
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Samverkan

Samarbete

Samsyn

Samtal

Varfor en modell?
e Ger en tydlig bild av ndsta steg for att utveckla samarbeten.

o Forklarar hur aktorer kan ga fran enbart informationsutbyte till att ta gemensamt
ansvar.

e Gor det mojligt att méta hur langt samverkan kommit och var insatser behovs.

[Skriv har]



5.

17(19)

Sammanfattning av Laholms
destinationsstrategi

Laholm vill viixa som destination genom att bygga vidare pé platsens starka sidor, vara
temaomraden och vart 16fte — en kombination av dventyr och lugn, kust och stad, natur och
kultur. Strategin visar hur Laholm kan utvecklas till en mer héllbar, stolt och attraktiv plats
for invénare, foretag och besokare, med tydligt stod i omvirldsanalysen och kommunens
vision och mél.

1.

[Skriv har]

Omvirld och nulige

Strategin tar avstamp i en snabbt fordnderlig vérld, dar klimatfragor, digitalisering och
fordndrade resvanor skapar bade utmaningar och mojligheter. Statistik och analyser
pekar pa Laholms sédsongsberoende, behov av fler och varierade boenden, 6kad
digital tillgiinglighet och en potential att dra nytta av regionalt samarbete.

Mal och malbild

I centrum star en stark identitet om 16ftet — En plats for d&ventyr och lugn och malet att
bygga Ett stolt och attraktivt Laholm. Mélet &r att stirka stoltheten internt — bland
politiker, tjinstepersoner, invanare och naringsliv — och oka attraktiviteten for att
locka fler besdkare dret runt. Genom att sétta upp klara malbilder féar alla aktorer och
en gemensam riktning for utvecklingen framat.

Utvecklingsomriden

Strategin lyfter fyra prioriterade platser: Vaxtorp/Hallandsés, Staden, Kusten och
Knéred. Varje plats har utvecklingsomrdden som kretsar kring digitalisering,
paketering, tillginglighet, identitet, samverkan och loftet — Aventyr och lugn.

Framgangsfaktorer
Fyra byggstenar har valts ut for att nd malen:
o Efterfragan: Forsta och mdta behoven hos besdkare, néringsliv och invanare.
o Tillgianglighet: Fysiskt, digitalt och sprakligt gora det enkelt att resa till och
uppleva Laholm.
o Utbud: Stirka boende, cykel & vandring, mat, kust & insj6é och kultur &
historia, gérna i paket som forlanger sdsongen.
o Styrning: Tydlig styrning och samverkan med néringsliv, Visit Halland,
grannkommuner och lokala aktorer for 6kad konkurrenskratft.

En enad destination

Strategin understryker vikten av socialt kapital och tydliga relationer.
Samverkansmodellen visar hur vi kan ga frn enkla samtal till djup samverkan och den
forflyttning och framétanda vi kan uppné genom att samverka, kommun, region,
néringsliv och andra aktorer.
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Vad vill vi astadkomma?

« Oka stolthet och attraktivitet: Genom att politiker, tjinstepersoner, niringsliv och
invanare kénner stolthet och skapar attraktiva aktiviteter och platser, bygger vi en
stabil grund for en gemensam utveckling.

o Frimja heldrsattraktion: Fler aktiviteter, paket och evenemang 6ver aret gér Laholm
intressant aret runt, minskar sdsongsberoendet och frimjar lokala foretag.

o Forstirka digital tillgiinglighet: Flersprakiga hemsidor, bittre bokningslosningar och
digital marknadsféring 6ppnar Laholm for fler internationella och nationella géster
och stéirker platsens attraktivitet.

o Stodja hallbar tillviaxt: Ekologiska, sociala och ekonomiska perspektiv ska
genomsyra satsningar s att Laholm som destination utvecklas pa ett hallbart sétt.

e Frimja samverkan: det &r tillsammans med foretag och féreningar som vi
tillsammans kan ta stegen mot ett stoltare och mer attraktivt Laholm.

e Fordjupa samarbeten over grianserna: Nir Laholm &r redo, kommer partnerskap
med grannkommuner och andra regionala aktdrer maximera spridning och dragkraft.

Slutsats

Laholms destinationsstrategi ir en helhetsplan for att stirka kommunens position som en
aktiv och hallbar destination — en plats for dventyr och lugn. Tillsammans — genom tydliga
mél, gemensamma insatser och systematisk uppfoljning — kan Laholm bli ett &nnu mer
inbjudande val f6r badde besdkare och boende, aret runt.

[Skriv har]
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6. Uppfoljning

Kommunstyrelsen ska en gdng per mandatperiod prova om styrdokumentet &r aktuellt. Om
styrdokumentet inte ar aktuellt ska det upphévas, revideras eller sammanforas med annat
styrdokument om sa dr mojligt.

Laholm 2025-04-28

Mattias Benetti Johansson Anna-Lena Karlsson
Néringslivschef Destination och ndringslivsutvecklare

[Skriv har]
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